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	170227修正「キャラ子調査」
	母子ともに人気は「となりのトトロ」!!
	●子供に人気のキャラクター
	1位　ドラえもん　　2位　となりのトトロ　　3位　おさるのジョージ
	●母親に人気のキャラクター
	1位　となりのトトロ　　2位　ミッキーマウス　　3位　スヌーピー（ピーナッツ）
	子供が選ぶ人気No.1キャラクターは「ドラえもん」で、2009年6月調査から1６回連続の1位をキープしています。また、前回調査（2016年6月）では7位のとなりのトトロが2位にランクアップし、3位には前回に引き続きおさるのジョージがランクインしました。母親の人気キャラクターは、前回調査に引き続き1位のとなりのトトロで、母子共に根強い人気が明らかになりました。
	他、詳細については男児・女児別もあわせて下記ランキング表をご覧ください。
	＜キャラクター人気度ベスト20　2016年12月度調査＞


